SEMESTRE 1

Fundamentos de

Administracion

02| 00| 02

Fundamentos de

Matematicas

01\01\02

Introduccion a la
publicidad

03 \ oo\ 03

Fundamentos del

Diseno
o) ‘ 01‘ 02

Introduccion a la
Imagen Digital

oo\ oz\ 02

Analisis,
Gramatica y Re-
daccion

o | o o2

Fundamentos de
la comunicacion

02 | 00 | 02

Pice |

Fundamentos de

INnvestigacion

03 | 00 | 03

15T 5P 18C

SEMESTRE 2

Fundamentos de

Economia

02| 00| 02

Estadistica |
Descriptiva

01\01\ 02

Introduccion a
la publicidad
digital

oo\ oz\ 02

Pensamiento
Creativo

o1 | o1 02

Diseno
Publicitario

o1 o1 02

Imagen digital 2

00| 02 | 02

Analisis,
Gramatica y Re-
daccion 2

o1 | 01| o2

Sociologia de Ia
publicidad

02| 00| 02

Investigacion
Cualitativa -
Cuantitativa

02 | 00 | 02

10T 8P 18C

SEMESTRE 3

Estadistica Il
Big data

oo\ oz\ 02

Técnicas de
Impresion

oo\ oz\ 02

Estrategia |
(creatividad)

00 | 01 | 02

Fotografia basica

o1 | 02| o3

Introduccidén al
\Yile[=Te
(audiovisuales)

oo\oz\oz

Redaccion
Publicitaria 1

o1 o1 | 02

Semiodtica

02 \ 00 | 02

Investigacion
Cualitativa -
Cuantitativa 2

02| 00 |02

O7T 10P 17C

SEMESTRE 4

Contabilidad,
costos y

presupuestos

o1 | 01 | 02

Audiovisual

oo\oz\ 02

Estrategia ll
(producto y

mercado)

01| 01| 02

Fotografia
publicitaria

01‘02‘03

Motion
Graphics

oo‘ 03‘ 03

Psicologia del
consumidor

02 | 00| 02

Pice Il
Paradigmas de
Investigacion

03 | 00| 03

08T O9P 17C

SEMESTRE 5

Electiva General |
(Comunicacion
asertiva)

01 \ 02 \ 03

Estrategia Il

(medios on liney

off line)

01| o1 o2

Branding

00| 02| 02

Realizacion
Audiovisual |
Preproduccion

01\ oz\ 03

Realizacion
sonora |

oo‘ oz‘ 02

Story Telling
Guiones y Llbretos

01 ‘ 01‘ 02

Etica profesional
en Publicidad

02 | 00| 02

Investigacion
Publicitaria

02 | 00| 02

O8T 10P 18C

SEMESTRE 6 SEMESTRE 7

Derecho de
empresas

03| 00| 03

Electiva Profesional | Electiva Profesional Il

(Admon de contenidos
digitales/campara de
marketing online)

en equipo para el
alto desempeno

Ol | 02 03 Ol 02| O3

Diseno
Interactivo

00 | 02 | 02

Campana Offline

Campanas on
Concepto de campana

line

o1 o1 02 o1 01| 02

Comunicaciones
Inside - OQutside
Campanha Publicitaria |

Portafolio

o1 o1| 02 00| 02| 02

Analytics | Analytics 2

01‘01‘02 00‘02‘02

Taller en
Publicidad social
Inclusion del
contexto

o) - 02| 03

Realizacion Au-
diovisual 2
Produccion

oo\ 02\ 02

Realizacion Nuevos
sonora 2 Medios

oo‘oz‘oz 00‘03‘03

PICE Il
Proyecto de
Investigacion

03\ oo\ 03

O7T 11P 18C OoeT 12P 18C

iderazgo, gestidn y trabajo

MALLA CURRICULAR PUBLICIDAD NUEVA

SEMESTRE 8

Practicas
profesionales

OO 04 04

Planner
gerencial

01| 02| o3

Proyecto
Transmedia
Campana

o) ‘ 02‘ 03

Técnicas de expresion
estratégica
SET

o1 | 03 | 04

Trabajo de grado

o] \02\03

04T 13P 17C

COMPONENTES DE FORMACION

Basica

Flexible 15 créditos - 11%
Profesional

Humanistico

investigativo 18 créditos - 13%

CURSO e
ACADEMICO = TEO,R'CAS
P = PRACTICAS
T P | C C = CREDITOS

CREDITOS TOTALES

141




